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Liebe Mitglieder, | 5. Bayreuther Sportékonomie- J Das Spannungsfeld zwischen Ma-
kongress am 01. und 02. Juli 2011 nagement und Sport soll aus der
wir freuen uns, Euch/lhnen zum Jahres- Perspektive der Sportler, Manager,

ende die zweite Ausgabe des Spdko-  Nicht nur der Studiengang Sportdko-  Vermarkter, Medialen Kommunikato-
Alumni-Journals fir das Jahr 2010 zu-  nomie an sich hat ein Jubildum zu  ren, Eventplaner und weiterer Akteure

schicken zu kénnen. verzeichnen. Auch die Reihe der Bay-  des Sportbusiness diskutiert werden.
reuther Sportdkonomiekongresse jahrt  Gleichzeitig soll die Kooperenz der
Ende 2010 stellt auch zugleich einen  sich zum flinften Mal. unterschiedlichen Anspruchsgruppen

weiteren Meilenstein in der Bayreuther
Sportékonomie dar, denn vor 25 Jah-

@ ren, also im Wintersemester 1985/1986, y ————
wurde der Diplomstudiengang Sport- P , Kmngfgrﬁiﬂ?: i
. . . iyae 5 . kongress
O6konomie an der Universitat Bayreuth ; ‘ ,} v

eingerichtet. Dieses Jubilaum heben
wir auf den nachsten Seiten mit einem
besonderen Schwerpunktartikel zur
Bayreuther Sportékonomie hervor. Zu-
dem gibt es Neuigkeiten zum 5. Bay-
reuther Sportékonomiekongress 2011,
einen Ruckblick auf das 4. Karriere-
forum, verschiedene Gastvortrdge und ~ Am 01. und 02. Juli 2011 geht die er-

weitere interessante Beitrdge zu den  folgreiche Kongressreihe der Bay- .

vergangenen sechs Monaten an der  reuther Sportdkonomie unter dem
Universitét Bayreuth. Motto ,,Globale Arena: Sportbusiness 5. Bayreuther Sport-

o6konomiekongress S
- Management und Sport aus der Per- ~ -—-----=------ FEE 2
. . . i “ N S.2
Das Spoko-Alumni-Journal 2/2010 stel-  spektive unterschiedlicher Akteure NSNS 2R
len wir Euch/lhnen selbstverstandlich  bereits in die fiinfte Runde! .25 Jahre Sportdkonomie ¢ 8.3 .
auch wieder als Download unter der Ru-  Das Sportbusiness hat sich in den letz- _Karriereforum ¢ 8.8
brik ,Aktuelles” auf unserer Homepage  ten Jahrzehnten zu einem weiten Feld _Exkursion Sport+Markt ¢ S9
zur Verflgung: entwickelt. Hierbei stellt sich die Frage, Vortrag: Branded Entertainment
www.sportoekonomie.net welche unterschiedlichen Akteure sich in den Medien /
. . L Workshop: Do you know
mittlerweile auf der groBen ,Spielwie- Sportsponsoring? 8.10
se“ des Sportbusiness bewegen und Der glaserne Athlet und sein
Viel SpaB beim Lesen! welche individuellen Perspektiven und Kampf gegen Doping /
L . . Gaste aus China in der Sport-
Einblicke hier entstehen. Genau dieser wissenschaft s.11
Tim Strobel Fragestellung nimmt sich der 5. Bay- European Association
reuther Sportkonomiekongress an. _for Sport Management S.12.
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innerhalb der globalen Arena Sport-
business in den Vordergrund gestellt
werden. Praktiker, Sportler und Wis-
senschaftler beleuchten dabei ihre per-
sonliche Sichtweise und stellen neue,
zukunftsweisende Konzepte fiir die
»Globale Arena: Sportbusiness” vor.
Die Reihe der Bayreuther Sportékono-
miekongresse hat sich seit der ersten
Auflage 2003 zu einer festen GroBe in
der Sportbusinessbranche entwickelt
und genieBt darliber hinaus ein sehr
hohes Ansehen bei Wissenschaftlern
und Praktikern. Dadurch gelang es im-
mer wieder, hochkarétige Referenten
aus der Wissenschaft, z.B. Prof. Don
Getz (University of Calgary), als auch
aus der Praxis, z.B. Reiner Calmund,
Gerhard Mayer-Vorfelder, Wolfgang
Niersbach oder auch Rosi Mitter-
maier und Christian Neureuther, fiir
einen Vortrag an der Universitat Bay-
reuth zu gewinnen.

Auch fur die 5. Auflage des Bayreuther
Sportékonomiekongresses ist es das
Ziel, namhafte Experten aus Wissen-
schaft und Praxis zu gewinnen, wobei
das Spektrum der Vortrdge auf eine
breite Zielgruppe gerichtet ist: Fih-
rungskrafte und Mitarbeiter der Verbén-
de, Vereine, Sportartikelindustrie und
Sportstatten, Vertreter von Agenturen,
Politik, Medien und Tourismuseinrich-
tungen, Sponsoren und Vermarkter so-
wie Studierende und Wissenschaftler.
Unser Anspruch ist es, mit dem 5. Bay-
reuther Sportékonomiekongress eine
Plattform zum Wissensaustausch von
Theorie und Praxis zu schaffen.

Neben der Fortfihrung der erfolgrei-
chen Kongressreihe méchten wir im
Rahmen des 5. Bayreuther Sportdko-
nomiekongresses auch die Gelegen-
heit nutzen, um das 25-jahrige Beste-
hen des Studiengangs Sportdkonomie
an der Universitat Bayreuth in einem
wirdigen Rahmen zu feiern.

Wirladen Sie daher herzlich zum 5. Bay-
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reuther Sportdékonomiekongress vom
01. bis 02. Juli 2011 an die Universitat

.bayreuther
sportdkonomie
kongress

j Universitét Bayreuth
01./02. Juli 2011

Bayreuth ein. Nutzen Sie diese einmali-
ge Gelegenheit, um an der Geburtsstéat-
te der deutschen Sportékonomie mit
hochkargtigen Referenten Uber aktuel-
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le Fragestellungen des Sportmanage-
ments zu diskutieren und neue Einsich-
ten zu gewinnen. Profitieren Sie hautnah
vom gezielten Meinungsaustausch und
der professionellen Kontaktpflege im
beriihmten Spoko-Netzwerk.

Wir freuen uns auf Ihr Kommen! Aktuelle
Informationen zum 5. Bayreuther Sport-
Okonomiekongress gibt es unter: www.
bayreuther-sportoekonomiekongress.de
(hw, tm)

Uni-Prasident empfangt Kapitéan der
Deutschen Hockeynationalmann-
schaft

Einen Olympia-Sieger und Vize-Welt-
meister hat die Universitat Bayreuth
in ihren Reihen: Max Muiller, Kapitén
der Deutsche Hockey-Nationalmann-
schaft, hat sein Team jlingst auf Rang
Zwei der Hockey-Weltmeisterschaft
in Indien geflhrt. Der Prasident der
Universitdt Bayreuth, Professor Dr.
Rudiger Bormann, und Vertreter der
Bayreuther Sportwissenschaften gra-
tulierten Mdiller, der Sportokonomie
an der Universitat Bayreuth studiert,
bei einem Empfang zu diesem Erfolg.

Uni-Basketballer sind
Deutscher Meister

Die  Basketball-Mannschaft  der
Universitdt Bayreuth ist Deutscher
Hochschulmeister. Den Titel holte
das Team jetzt beim Finalturnier in
Hamburg und qualifizierte sich damit
fUr die européischen Hochschulmeis-
terschaften im kommenden Jahr im
spanischen Cordoba.

Tennisspieler Zweiter bei Deutschen
Hochschulmeisterschaften

Das Team der Universitat Hamburg
hat die Deutsche Hochschulmeister-
schaft im Tennis, die im Juli auf der
Anlage des Sportinstituts der Uni-
versitdt Bayreuth unter der Leitung
von Dr. Uwe Scholz (Arbeitsbereich
Sportwissenschaft [ll) ausgetragen
wurde, fiir sich entschieden. Im Finale
bezwangen die Hamburger die Mann-
schaft der Universitat Bayreuth.

Prof. Dr. Walter Schmidt zum DFG-
Sondergutachter gewahlt

Prof. Dr. Dr. Walter Schmidt, Lehr-
stuhlinhaber flir Sportmedizin und
Sportphysiologie, ist neben den Kolle-
gen Bloch (Kéln) und Mayer (Potsdam)
von den dvs-Mitglidern zum Sonder-
gutachter der Deutschen Forschungs-
gemeinschaft (DFG) fiir den Bereich
Sportmedizin gewahlt worden.
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25 Jahre Sportékonomie - J
Eine einzigartige Erfolgsgeschichte

Prof. Dr. Klaus Zieschang blickt auf die
Anfange der Sportdkonomie zurlick

Mitte der 70er Jahre hatte die Wirtschaft
einenDurchhénger, die Bildungseupho-
rie erhielt ihren ersten groBen Dampfer
und eine Lehrerarbeitslosigkeit zeich-
nete sich ab. Flr Bayreuth bedeutete
dies, dass 1975 die Neugriindung der
gesamten Universitdt von der Politik
infrage gestellt wurde und im Sommer
1976 die SchlieBung unseres Studien-
ganges Sport auf der Tagesordnung
des bayerischen Kabinetts stand. Von
da an war Klar, dass wir dringend ein
spezielles Profil bendtigten, das uns
von den Konkurrenten deutlich abhob
und fiir Bewerber sehr interessant sein
musste. Diese Einschétzung galt umso
meht, als sich Bayreuth damals durch
seine Nahe zu den Grenzen von DDR
und CSSR in einer geographischen
Isolation befand.

Deshalb haben wir uns viel friher als
andere Universitaten intensiv mit den
unterschiedlichen  Entwicklungsten-
denzen des Sports befasst. Dabei
fesselten die neuen Sportmaérkte un-
ser besonderes Interesse, und aus der
Beschaftigung mit ihnen gewannen wir
die Grundidee fiir den Diplomstudien-
gang Sportdkonomie:

In der Zukunft wer-
den fur FUhrungs-
positionen an den

Nahtstellen von
Sport und  Wirt-
schaft Fachleute

gebraucht, die in
Wirtschaftswissen-
schaft, in Sport und
Sportwissenschaft
sowie in Rechtswis-
senschaftqualifiziert
sein mussen.

Prof. Dr. Klaus
Zieschang, Inhaber
des Lehrstuhls fir
Trainings- und Bewe-
gungslehre von 1979
bis 2005.
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Das Sportinstitut der Universitét Bayreuth.

Fir diese Idee lieBen sich die Wirt-
schaftswissenschaften (Profs. Bohler
und Sigloch), die Rechtswissenschaf-
ten (Prof. Pfister), der Griindungspra-
sident Prof. Dr. Wolff und das Kultus-
ministerium (MR Grote) begeistern,
sodass schon 1980 der Aufbaustudien-
gang Sportrecht und Sportverwaltung
eingerichtet werden konnte, der dann
1985 durch den interdisziplindren Dip-
lomstudiengang Sportdkonomie abge-
I6st wurde. Damit verbunden war die
Sportékonomie als akademische Dis-
ziplin aus der Taufe gehoben und der
Boden flr eine Bayreuther Unique Sel-
ling Proposition im deutschsprachigen
Raum bereitet, die durch den interna-
tionalen Abschluss European Master
in Sport Management (1991) gefestigt
wurde und - trotz vieler Nachahmer -
bis heute besteht.

Mit der Sportokonomie erdffnete sich
for alle Beteiligten ein neues For-
schungsfeld, dessen ,weiBe Flecken®
der Bearbeitung harrten. Ein Blick
auf die Sportméarkte machte schnell
klar, dass untersuchungswirdige Fra-
gen reichlich vorhanden waren und
bis heute noch viele dazu gekom-
men sind. Fur ihre Behandlung sind
zwei Vorgehensweisen typisch. Ein-
dimensionale Probleme, wie z.B. Ver-
handlungen um die Verlangerung des
Sponsorenvertrags zwischen der Fir-
ma Adidas und dem Deutschen FuB-
ball-Bund, bearbeiten die betroffenen
Fachkollegen (Rechtswissenschaften:
Prof. Dr. Heermann) allein. Demge-

s

genlber ist interdisziplindre Koope-
ration Ublich, wenn die Fragestellung
inhaltlich mehrere Disziplinen tan-
giert. Das war bspw. bei empirischen
Untersuchungen zu Standortfragen
von multifunktionalen Sportanlagen
und zu Optimierungsproblemen des
Sportfachhandels (Marketing: Prof.
Dr. Bohler, Sportwissenschaft: Prof.
Dr. Zieschang), bei der mehrjahrigen
Feldforschung zum Sporttourismus
(Dienstleistungsmanagement: Prof. Dr.
Woratschek, Sportwissenschaft: Prof.
Dr. Zieschang) oder bei der Feldfor-
schung zu Mega-Events am Beispiel
der FuBball WM in Deutschland sowie
der EM in der Schweiz und Osterreich
(Sportwissenschaft: Prof. Dr. Brehm,
Dienstleistungsmanagement: Prof. Dr.
Woratschek) der Fall.

Das 3-Saulen-Konzept der
Bayreuther Sportékonomie

Prof. Dr. Herbert Woratschek, Dipl.-
SpOec. Tim Strobel, Dipl.-SpOec.
Christian Durchholz

Das Studium der Bayreuther Sportéko-
nomie ist interdisziplindr angelegt und
baut grundlegend auf dem 3-Sdulen-
Konzept auf:

Vermittlung von Kenntnissen in Sport-
wissenschaft, Wirtschaftswissenschaft
und Rechtswissenschaft.

Neben der fundierten Ausbildung in
diesen 3 Saulen wird groBer Wert auf
fachertbergreifende Veranstaltungen
in den Schnittstellen des Sportbusi-
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Sportmanagement, Sportcontrolling,
Sportmarketing, Sportrecht, Sportmedien, Sportékologie

Sport:

= Trainingswissenschaft
und Bewegungslehre

= Sportpadagogik und
Organisation des Sports

= Sportpsychologie, Sport-
didaktik und Sport-
therapie

= Sportmedizin und
Sportphysiologie

= Marketing

BWL.:

= Finanzwirtschaft

Recht:

= Birgerliches Recht,
Handels-und Wirtschafts-
recht und Sportrecht

= Personalwesen und

Fahrungslehre

= Steuerlehre und

Wirtschaftsprifung

= Dienstleistungs-

management
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Interdisziplinaritét

Das Bayreuther Konzept bietet nicht
nur Lerninhalte aus den drei Wissen-
schaftsdisziplinen Sport, BWL und
Recht. Durch Schnittstellenveran-
staltungen wird die enge Verzahnung
dieser Felder praxisnah vermittelt.
Dies wird ermdglicht durch eine gute
Zusammenarbeit zwischen den betei-
ligten Lehrstihlen, begunstigt durch

= Internat. Management

| - = Wirtschaftsinformatik . '
- Sportdkonomie

Das 3-Sdulen-Konzept der Bayreuther Sportékonomie.

ness gelegt, welche der spéteren
Symbiose der Bereiche im beruflichen
Umfeld gerecht werden sollen. Dies
betrifft v.a. allgemeine Bereiche des
Sportmanagements, aber auch spezi-
elle Fragestellungen im Sportmarketing
und dem Sportcontrolling. Dartiber hi-
naus werden wertvolle Kenntnisse in
aktuellen Aspekten des Sportrechts
vermittelt. AuBerdem liefern verschie-
dene Veranstaltungen Einblicke in die
Sportmedien und in Problemfelder der
Sportdkologie.

Zudem runden eine studienbegleiten-
de Fremdsprachenausbildung, Pra-
xis- und Auslandserfahrungen sowie
weitere Schlusselqualifikationen das
Studienkonzept ab.

Die Besonderheiten der Bayreuther
Sportékonomie

Internationalitét

Die Bayreuther Sportékonomie orien-
tiert sich bei der anwendungsorien-
tierten Ausgestaltung ihrer Inhalte an
der internationalen Spitzenforschung
der drei Wissenschaftsgebiete. Da-
neben wird die Vermittlung des Curri-
culums auch durch die Verpflichtung
namhafter Gastdozenten von zahlrei-
chen Partneruniversititen bereichert.
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Durch die hohe Quote an Austausch-
studenten verfligen die Studierenden
Uber eine ausgepragte interkulturelle
Kompetenz - prédgend und gewinnbrin-
gend fur die kunftige Weiterentwick-
lung des Programmes.

einen intensiven und persdnlichen
Kontakt der Professoren untereinander
und kurze Wege auf der Bayreuther
Campusuniversitat.

Innovation

Die Ausbildung der Sportdkonomie ist
auf den zuklnftigen Bedarf der Bran-
che ausgerichtet. Daher werden die In-
halte der Aus- und Weiterbildung stets
angepasst und um neue Elemente be-
reichert. Zum einen werden Trends aus

Betriebswirtschaftslehre

Internationalitat
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SPORTOKONOMIE
AN DER UNIVERSITAT
BAYREUTH
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Interdisziplinaritat

Die Besonderheiten der Bayreuther Sportékonomie.
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der Praxis in das Curriculum integriert.
Zum anderen flieBen die neuesten Er-
kenntnisse der sportékonomischen
Forschung unmittelbar in die Aus- und
Weiterbildung.

Tradition

Als erste Universitdt in Deutschland
erkannte Bayreuth die zunehmen-
de Nachfrage nach gut augebildeten
Fachkraften im immer professioneller
werdenden Spitzensport. Am 29. Au-
gust 1985 wurde der Diplom-Studien-
gang Sportékonomie und der akade-
mische Grad ,Diplom-Sportékonom
Univ.“ vom Bayerischen Staatsminis-
terium fur Unterricht und Kultus ein-
gefuhrt. Knapp einen Monat spéter
wurde die Prifungsordnung bestétigt
und die Einschreibung ins 1. Fachse-
mester war ab sofort méglich. Genau
diesem Ruf folgten 81 Studierende im
WS 1985 und bildeten somit den ers-
ten ,,Spdko-Jahrgang®. Somit steht der
Studiengang Sportékonomie fiir lang-
jéhrige Erfahrung in Wissenschaft und
Lehre und ein exzellentes Image der
Bayreuther Ausbildung in Wirtschaft,
Vereinen und Verbanden.

Netzwerk

Das Netzwerk der Bayreuther Spor-
tékonomen reicht mittlerweile bis in
die hochsten Spitzenpositionen in
Sportverbanden, Sportwirtschaft und
—industrie. Der Alumniverein Sport-
O6konomie Uni Bayreuth e.V., mit aktuell
knapp 900 Mitgliedern (Stand 11/2010),
bietet eine Plattform, um persénliche
und geschaftliche Kontakte zu pflegen
und die Zugehdrigkeit zur ,,Familie der
Spokos” auch Uber das Studium hin-
aus sicherzustellen.

Kooperation

Der Netzwerkgedanke ist nicht nur auf
Studierende und Alumni der Sport-
O6konomie beschrankt. Die Universitét

24.11.2010 8:38:35 Uhr
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Bayreuth kooperiert mit internationalen
Spitzenuniversitaten,  Unternehmen,
Professoren, Dozenten, Managern und
Studierenden. Daher beteiligt sich die
Universitét Bayreuth nicht nur an inter-
nationalen Projekten und Konferenzen,
sondern bietet auch Plattformen fir
einen interaktiven Austausch und zur
Pflege von Beziehungen, wie z.B. wéh-
rend des alle 2 Jahre stattfindenden
Bayreuther Sportdkonomiekongresses
oder bei Alumni-Treffen. Universitats-
intern ist der Studiengang das Ergeb-
nis einer Kooperation zwischen den
Wirtschafts-, Sport- und Rechtswis-
senschaften. Diese Kooperation wurde
in den letzten Jahren zur Geodkologie
ausgebaut. Des Weiteren ist zukinftig
eine noch tiefergehendere Zusammen-
arbeit mit den Medienwissenschaften
geplant.

Die aktuellen Studienprogramme
Bachelor, Master und MBA

Im Zuge des Bologna-Prozesses wurde
2007 der Bachelorstudiengang (B.Sc.)
Sportdkonomie eingefiihrt, der Mas-
terstudiengang (M.Sc.) Sportokono-

mie wird erstmalig im Wintersemester
2010/2011 an der Universitat Bayreuth
angeboten. Abgerundet wird das um-
fassende Studienangebot durch den
berufsbegleitenden  Weiterbildungs-
studiengang MBA Sportmanagement,
der im April 2010 gestartet ist.

Bachelor of Science Sportékonomie:
Der Schwerpunkt des Bachelorstu-
diengangs (B.Sc.) Sportdkonomie an
der Universitat Bayreuth liegt neben
der grundstandigen Ausbildung in
den drei Fachrichtungen Betriebswirt-
schaftslehre, Sportwissenschaft und
Rechtswissenschaft v. a. auch auf fa-
chertibergreifenden Veranstaltungen in
den Bereichen Sportmarketing, Sport-
controlling und Sportdkologie, die die
Studierenden auf die spétere Symbio-
se der Fachrichtungen im beruflichen
Umfeld umfassend vorbereiten.

Die Studierenden erwerben somit im
Rahmen eines sechssemestrigen Stu-
diums die Fahigkeit, sowohl Fragestel-
lungen in den drei Fachrichtungen als
auch in sportékonomisch relevanten
Themengebieten mit nationalem wie in-
ternationalem Bezug zu erkennen und

BWL Sport

Recht

- Grundlagen Sportdkonomie

- Grundlagen BWL

- ABWL

- Betriebswirtschaftliche
Funktionen

- Sportékologie

- Theoriefelder der Sportwissenschaft
- Gesundheit und Fitness
- Sportarten und Bewegungsbereiche

- Berufsfeldorientierung

- Burgerliches Recht |
- Burgerliches Recht Il

50 ECTS

Sportmanagement
20 ECTS

Bachelorarbeit und Disputation
12 ECTS

Struktur des Studiengangs B.Sc. Sportékonomie.

»

52 ECTS

12 ECTS

Schliisselqualifikationen
9 ECTS

Praktikum
10 ECTS
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selbstédndig und eigenverantwortlich
zu analysieren. Der B.Sc. Sportdkono-
mie orientiert sich damit zum einen an
den Anforderungen der sportékono-
mischen Einsatzgebiete. Zum anderen
bietet er den Absolventen eine Vielzahl
an weiteren Einsatzmoglichkeiten in
verschiedenen Berufsfeldern.

zugelassen. Die Spezialisierung erfolgt
zum einen durch eine Berufsfeldorien-
tierung im Sportmanagement und zum
anderen durch eine Schwerpunktset-
zung in zentralen Einsatzfeldern der
Betriebswirtschaftslehre. Zudem wer-
den spezielle Kenntnisse im Sportrecht
gelegt und vertieft. Im M.Sc. Sportoko-
nomie wird somit die weiterfiihrende

Berufsfeldorientierungen

den Studiums umfasst 12 Prasenzpha-
sen, verteilt Gber 4 Semester.

Der MBA Sportmanagement richtet
sich an Personen, die auf nationaler
und internationaler Ebene in sportbe-
zogenen Arbeitsfeldern in Fihrungs-
positionen tatig sind oder sich auf eine
solche Aufgabe vorbereiten wollen.
Voraussetzung fir die Teilnahme am
MBA Sportmanagement ist ein abge-
schlossenes (Fach-) Hochschulstudi-

um. Weiterhin wird eine qualifizierte,
berufspraktische Erfahrung von min-

Health &
Fitness
Management

Organisation
des Sports &
Event-Mgt.

Training Sportokologie Sport-
Leistung und medien
Wettkampf Umwelt-Mgt. (geplant)

Unternehmens-
rechnung

BWL Funktionen

Internationales|
Personalmanagement

Beispielhafte Kombinationsmaéglichkeiten:

M.Sc. Sportskonomie mit Fokus auf Marketing & Services und Organisation d. Sports & Mega-Event-Management

. M.Sc. Sportékonomie mit Fokus auf Business Management und Health & Fitness Management

Matrix im M.Sc. Sportékonomie zur Spezialisierung im Studium.

Master of Science Sportékonomie:
Der Masterstudiengang (M.Sc.) Sport-
6konomie ist konsekutiv zum Bachelor-
studiengang der Universitat Bayreuth
angelegt. Er steht auch Absolventen/
innen verwandter Studiengdnge mit
fachlich &quivalenten Studien- und
Prifungsleistungen offen.

Den Kern des Masters Sportdkono-
mie bilden wiederum die drei S&ulen
Betriebswirtschaftslehre, Sport und
Recht. Durch unterschiedliche Ein-
gangsmodule fir Absolventen aus
den Bereichen Sportékonomie, Wirt-
schafts- und Sportwissenschaft wird
gewahrleistet, dass alle Studieren-
den die grundlegenden Vorausset-
zungen fur ein hochwertiges Master-
Programm erfllen. Im Vergleich zum
Bachelor wird im Masterstudiengang
eine stérkere Spezialisierung bewusst
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Methodenkompetenz erlangt, um auch
komplexe Probleme in Unternehmen,
die detailliertes Fachwissen vorausset-
zen, erkennen, analysieren und lésen
zu kdénnen.

Master of Business Administration
(MBA) Sportmanagament:

Der berufsbegleitende Weiterbildungs-
studiengang MBA Sportmanagement
baut in seinem Curriculum auf das
bewahrte und einzigartige Modell der
Bayreuther Sportdkonomie auf. Er biin-
delt die Kernkompetenzen einer grund-
stdndigen Lehre und wurde durch
die Verkniipfung sportékonomischer,
rechtlicher und flihrungsbezogener
Inhalte optimal auf die Anforderungen
von Spitzenpositionen im Sportma-
nagement abgestimmt. Das innovative
Konzept des flexiblen, berufsbegleiten-

destens 1 Jahr vorausgesetzt. SchlieB-
lich muss der Bewerber noch ein Eig-
nungsverfahren erfolgreich bestehen.

Spoéko-Portal, alle Informationen
online

Dipl.-SpOec. Christian Durchholz,
Carmen Back

»SPpOko“ — Haben Sie schon mal etwas
von ,Spoko” gehort? Und in welchem
Zusammenhang steht das mit der Uni-
versitat Bayreuth?

Nun, ,.Spoko*” ist die eingetragene Mar-
kenbezeichnung des Studiengangs Spor-
tokonomie an der Universitat Bayreuth.
Seit Einrichtung des Studiengangs sind
die Studienplatze der Spdkos, wie die
Bayreuther Studierenden anerkennend
genannt werden, heif begehrt.

Das Spoko-Portal blndelt alle Berei-
che der Sportékonomie als zentrale
Plattform fir Studierende, Wissen-
schaftler, Manager, Alumni und alle,
die einfach mehr Uber die Spokos er-
fahren wollen.

Studierende finden hier Informationen
zum Konzept des Studiengangs, alle
beteiligten Lehrstihle und Professo-
ren werden aufgelistet und verlinkt. Die
Lehre wird aufgeteilt nach dem jewei-
ligen Abschluss dargestellt, also Dip-
lom, Bachelor und Master. Hier werden
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jeweils Zielsetzung, Aufbau und Inhalte,
Bewerbungsfristen, etc. beschrieben.
Weiterhin erhalten hier vor allem Studi-
eninteressierte Informationen zu Studi-
um und Leben in Bayreuth, es werden
Rankings aufgelistet und Links zu stu-
dentischen Organisationen, in denen
man sich engagieren kann, veroffent-
licht. Weiterhin findet der interessierte
Studierende Informationen zu interna-
tionalen Kooperationen (Partneruni-
versitaten, die zum Auslandssemester
einladen) und Hinweise zu Praktikums-
platzen und Stellenangeboten in der
Praxis.

Als Wissenschaftler sind in der ent-
sprechenden Rubrik die Forschungs-
schwerpunkte der beteiligten Lehr-
stlhle in den Bereichen Sport, BWL
und Recht zu finden. Hier besteht die
Mdoglichkeit sich auch Uber Themen
von Abschlussarbeiten und Publikatio-
nen zu informieren. Zudem sind hier die
Partneruniversitaten sowie eine Uber-
sicht von Organisationen, bei denen
Bayreuther Wissenschaftler Mitglied
sind bzw. sich mit wissenschaftlichen
Vortragen beteiligen, aufgelistet.
Manager finden Informationen zur be-
ruflichen Weiterbildung und werden
hier zu den Seiten des MBA Sportma-
nagement der CampusAkademie Bay-
reuth geleitet.

Alumni schlieBlich finden den Link

SPOKO

M Sport | BWL | Recht

zum Absolventenverein der Bayreuther
Sportékonomen.

Weitere Informationen stehen auf der
Website www.spoeko.uni-bayreuth.de
zur Verflgung.
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Absolventenverein Sportokonomie
Uni Bayreuth e.V.

PD Dr. Nicole Prommer, Dipl.-SpQOec.
Tim Strébel, Dipl.-SpOec. Christian
Durchholz

Der im Juli 2002 gegrindete Verein
~oportékonomie Uni Bayreuth e V. ist
der Absolventenverein der Bayreuther
Sportdkonomen.

Hauptziel des Vereins ist der Aufbau ei-
nes Netzwerks zwischen Absolventen,
Studierenden, Lehrenden und Praxis-
vertretern. Dieses Netzwerk dient der
Kontaktaufnahme zu ehemaligen Kom-
militonen, zur Universitat Bayreuth und
zu Studierenden, auf freundschaftlicher
Ebene, Uber Hierarchien hinweg. Da-
riber hinaus werden praxisorientierte
Elemente in die Sportdkonomie-Aus-
bildung eingebracht und Absolventen
Uber den neuesten Stand der Wissen-
schaft informiert. Diese Zielsetzungen
tragen wesentlich dazu bei, das Image
des Studiengangs und damit der gan-
zen Hochschule zu stérken.

Der Verein bietet allen Mitgliedern ein
exklusives Netzwerk und vielfaltige an-
dere Leistungen:

e Zentrale Plattform im Internet unter
www.sportoekonomie.net

e Durchfiihrung des Bayreuther Sport-
6konomiekongresses

¢ Organisation des Karriereforums fiir
Absolventen und Studierende

¢ Vortrage zu aktuellen Themen an
der Universitéat Bayreuth

¢ Forderung einer praxisorientierten
Ausbildung durch Workshops und
Praxisseminare

¢ Job- und Praktikumsbdrsen

¢ Unterstltzung von Exkursionen zu
Praxispartnern

* Auflage einer vereinseigenen Schriften-
reihe zu sportdkonomischen Themen

¢ Herausgabe der Mitgliederzeitschrift
Spdko-Alumni-Journal

¢ Regelmé&Bige Informationen Uber Ak-
tuelles aus dem Bereich der Sportéko-
nomie und der Universitat Bayreuth

u.v.m.

Bayreuther Sportokonomiekongress J

Welche Konzepte sind fir die 6konomi-
sche Zukunft des Sports Erfolg verspre-
chend? Was sagt die Wissenschaft, wie
handelt die Praxis? Diese und andere
Fragen werden alle 2 Jahre auf dem
Bayreuther ~ Sportdkonomiekongress
diskutiert. Schon zahlreiche namhafte
Referenten, wie bspw. Wolfgang Niers-
bach, Fedor Radmann, Frank A. Dass-
ler, Gerhard Mayer-Vorfelder, Reiner
Calmund oder auch Rosi Mittermaier
und Christian Neureuther nahmen die
Einladung der Universitat Bayreuth ger-
ne an.

Die Kongressreihe unterstreicht die
ehrgeizige Zielsetzung der Bayreuther
Sportékonomen, Praxis und Wissen-
schaft miteinander zu verknipfen und
hebt die fuhrende Stellung der Bay-
reuther Sportdkonomie im nationalen
und internationalen Hochschulwettbe-
werb hervor.

Der mittlerweile 5. Bayreuther Sport-
O6konomiekongress wird am 01. und
02. Juli 2011 unter dem Motto ,Globale
Arena: Sportbusiness“ ausgerichtet!
(Siehe auch Bericht auf Seite 1 und 2)

Aktuelle Informationen zum 5. Bay-
reuther Sportdkonomiekongress gibt
es unter: www.bayreuther-
sportoekonomiekongress.de
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Das 4. Karriereforum der Bayreuther
Sportdkonomie fand am Freitag, 28.
Mai, von 10.00 bis 17.00 Uhr im Hérsaal
35 des Sportinstituts der Universitat
Bayreuth statt. Das Ziel des Karriere-
forums besteht darin, Absolventen und
Studierenden des Studiengangs Spor-
tékonomie konkrete berufliche Pers-
pektiven aufzuzeigen. Deshalb kamen

schungs- und Beratungsunternehmen
im Bereich Sport, Rede und Antwort.
Um 11.55 Uhr begann der Vortrag von
Simon Trégner von akziol, eines der
fihrenden Kommunikationsberatungs-
unternehmen im deutschen Sportbusi-
ness. Von dem Bezahl-Fernsehsender
Sky Deutschland kam Benjamin Si-
gloch, der ab 14.00 Uhr prasentierte.

Der bis auf den letzten Platz gefiillte H35 beim Vortrag von Matthias Fischer.

beim Karriereforum Praktiker zu Wort:
Die Referenten dieses Karriereforums
vertreten in der Sportbranche und da-
rlber hinaus namhafte Unternehmen.
Und sie sind durch die Bank Sportéko-
nomen, sie haben alle an der Universi-
tat Bayreuth studiert.

Was macht ihren beruflichen Alltag
aus? An welchen Projekten arbeiten
sie? Und wie ist es um die Karriere-
chancen in der jeweiligen Branche, im
jeweiligen Unternehmen bestellt? Auf
diese Fragen gaben die sieben Re-
ferenten des Karriereforums in ihren
jeweils halbstundigen Vortrdgen Ant-
worten. Ab 10.05 Uhr sprach Matthias
Fischer, der bei Adidas das Marketing
im Tennis mitverantwortet. Ab 11.00 Uhr
standen Katja Quakatz und Geschéfts-
flhrerin Iris Lohrer von Sport+Markt,
einem groBen deutschen Marktfor-
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Um 14.55 Uhr schloss sich der Vortrag
von Eike Birgel von Allianz SE an, be-
vor Michael Kihn ab 15.50 Uhr seine
Vertriebs- und Marketingstrategie fiir
den BBC Bayreuth, der mittlerweile
wieder in der 1. Basketball-Bundes-
liga spielt, vorstellte. Zum Abschluss
ab 16.45 Uhr sprach Rouven Kaspet,
der den Rechtevermarkter Sportfive
vertrat. An jeden Vortrag schloss sich
eine ausfiihrliche Fragerunde an, aber
auch zwischen den Vortrdgen gab es
genigend Zeit und Mdglichkeiten, um
mit den Referenten ins Gesprach zu
kommen.

Im Vorfeld des Karriereforums konn-
ten wir noch einen Workshop zum
Thema ,FuBball WM 2010 in Sudaf-
rika“ unter der Leitung von Iris Loh-
rer (Sport+Markt) und Simon Tragner

g i LR R G

(akzio!) organisieren. Die Teilnehmer
erhielten dabei von den beiden Work-
shop-Leitern sehr wertvolle Einblicke
aus der Praxis, waren aber auch gefor-
dert z.B. eigene Sponsoring-Konzepte
zu entwerfen. Der Workshop stieB bei
den Studierenden ebenfalls auf groBes
Interesse, so dass die wenigen Teil-
nehmerplatze sehr schnell vergeben
waren. (fs, ts)
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Nach Freiburg, Zirich und Hamburg
war diesmal Kéln das Ziel der Exkur-
sion. Genauer gesagt, besuchten wir
Sport+Markt, eines der gréBten in-
ternationalen Marktforschungs- und
Beratungsunternehmen, welches fir
die Top-Player auf dem weltweiten
Sport- und Sponsoringméarkten maB-
geschneiderte Ldsungen anbietet.

Alumna der Sportdkonmie Bayreuth
Iris Lohrer, Mitglied der Geschéftslei-
tung und bereits seit 12,5 Jahren bei
Sport+Markt, eroéffnete mit der Vorstel-
lung des Unternehmens einen inter-
essanten und informativen Tag fiir die

UEFA und der FC Bayern Minchen,
um nur einige aus dem Kunden-Port-
folio zu nennen. Die Grundlage flr die-
sen Erfolg ist neben der umfassenden,
internen Datenbank, das eigens ent-
wickelte Sponsorship Evaluation Tool
(SET), mit welchem die Kernaspekte
der Media Evaluation und Marktfor-
schung erfasst werden.

Welche Instrumente und Verfahren
notwendig sind, um eine derartige Fil-
le an Informationen zu generieren und
verwalten zu kdnnen, zeigte uns der
Projektmanager der Media Evaluation
Torsten Littmann in seiner Prasenta-

i

Die Teilnehmer der Exkursion zu Sport+Markt.

insgesamt 21 angereisten Spokos. Als
neutraler Dienstleister ist Sport+Markt
flr Vermarkter und Sponsoren eine der
wichtigsten Anlaufstellen, da Marktfor-
schung, Evaluierung und Beratung aus
einer Hand angeboten werden. Dieses
Angebot nutzen etliche namhafte Un-
ternehmen, Agenturen, Verbande und
Vereine, wie z.B. adidas, Sportfive, die
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tion auf. Im International Monitoring
Center (IMC) werden jahrlich tber eine
Million Stunden TV-Ubertragungen
aufgezeichnet. Hierzu bedarf es nicht
nur elf Antennen, sondern auch zig De-
coder und den Einsatz von 300 Mitar-
beiten, die die anschlieBende Auswer-
tung unterstutzen.

Wie aus den Ergebnissen der gewonne-

nen Daten praxisrelevante Handlungs-
anweisungen ermittelt werden kénnen,
erarbeiteten wir uns in Kleingruppen
am Fallbeispiel einer Segmentierungs-
studie fir den FC Bayern Minchen.
Anhand dieser realen Zahlen aus der
von Sport+Markt durchgefiihrten face-
to-face-Studie durften wir den Erfolg
des Sponsorings der HypoVereinsbank
bewerten und etwaige Optimierungs-
ansatze darstellen. Zusammengetragen
und diskutiert wurden die Ergebnisse in
der Gruppe unter Fihrung der Projekt-
leiterin im Bereich FuBball Karina Boy.

Abgerundet wurde unser Tag bei

ey

- " /‘

4

Sport+Markt durch einen Impulsvor-
trag zum Thema ,Sponsoring in der
Krise?“ von Moritz Theimann.

Unser Dank gilt allen Referenten, im
Besonderen aber auch der Perso-
nalleiterin Katja Quakatz, die uns den
ganzen Tag betreute und durch das
Programm leitete. (pb, cw, fw, bs)
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Der ehemalige Absolvent der Bay-
reuther Sportdkonomie, Dipl.-SpOec.
Florian Schnellinger, kehrte zuriick an
die Universitat Bayreuth und brachte
seinen Chef, Dipl.-Journ. Peter Her-
trampf, Grinder und Geschaftsflhrer
der Sportmedienagentur quattro me-
dia mit. Gemeinsam referierten sie zum
Thema ,,Mediale Produktion, Blindelung
und Vermarktung von Sportevents als
Branded Entertainment®. Hierbei dreht
es sich um die kreative und intelligente
Einbindung von Marken in audiovisu-
elle Beitrdge von Sportlibertragungen
zur Refinanzierung von medial weniger
prasenten Sportarten wie zum Beispiel
Rudern. Studierende der Medienkultur
und Medienwirtschaft sowie der Spor-
tékonomie konnten interessante neue
Einblicke in die Sportmedien-Praxis
gewinnen.

Die Referenten analysierten die sich
wandelnde Situation im globalen Markt
der digitalen Sportmedien. Wahrend

LU

Peter Hertrampf und Florian Schnellinger bei ihrer Présentation.

Massensportarten wie FuBball erheb-
liche Erlése aus dem Verkauf ihrer
Ubertragungsrechte an Fernsehanbie-
ter weltweit erzielen konnen, stehen
insbesondere kleinere Sportarten von
jeher vor der Herausforderung, me-
diale Aufmerksamkeit zu bekommen.
Selbst kostenfrei angebotene Inhalte
von Randsportarten finden oftmals kei-
ne Nachfrage seitens der Medien. Ur-
sachen sind beispielsweise gesetzliche
und vertragliche Regelungen oder die
mit der Aufbereitung des Materials zu
eigenen Zwecken verbundenen Kosten
der Sender. Gerade die zunehmende

Verbreitung des Internets und mobi-
ler Endgeréte bietet Sportorganisati-
onen jedoch unzahlige Mdglichkeiten,
ihre Events zu kommunizieren. Nach
Ansicht von Peter Hertrampf und Flo-
rian Schnellinger ist ein Wechsel der
Denkmuster der Sportorganisationen
erkennbar: Sponsoreneinnahmen sind
wichtiger als Lizenzeinnahmen. Im Fo-
kus des Vortrags standen deshalb die
Herstellung, die Aufbereitung und das
Marketing von Sport als ,Branded
Entertainment®. Entscheidende Kri-
terien sind das Anwerben geeigneter
Sponsoren, das Erzahlen spannender
Geschichten (ber den Sport und die
Sportler unter Einbindung der Sponso-
renmarken, die Nutzung unterschiedli-
cher medialer Plattformen bei der Dis-
tribution und die globale Ausrichtung
der medialen Vermarktung. Das Thema
wurde durch beispielhafte Videoclips
veranschaulicht und rege mit den Zu-
hérern des Gastvortrags diskutiert. (rk)
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Unter diesem Motto boten die beiden
Alumni Dipl.-SpOec. Burkhardt Kuhtz
und Dipl.-SpOec. Dennis Thaut von der
weltweiten below-the-line Agentur GMR
Marketing im Sommersemester die Ge-
legenheit, im Rahmen eines interaktiven
zweitagigen Workshops die spannende
Welt des Sportsponsorings kennenzu-
lernen. Den Studierenden wurde eine
gesunde Mischung aus Theorie und
Praxisgeboten. ImFokus standendabei:
Theoretische Grundlagen des (Sport)
Sponsorings, erganzt um Markt und
Praxiswissen, die Arbeit in einer Full
Service Sponsoringagentur, verdeut-
licht an diversen Fallstudien und insbe-
sondere die Entwicklung eines eigenen
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Sportsponsoring-Konzepts unter pro-
fessioneller Anleitung. Zwischen den
beiden Vor-Ort-Terminen in Bayreuth
hatten die Teilnehmer die Mdglichkeit,
auf Basis eines realitdtsnahen Brie-
fings, ihr Sportsponsoring-Konzept in
der Gruppe zu erarbeiten und an aus-
gewdhlten Terminen Ricksprache mit
den beiden Experten zu halten. SchlieB-
lich présentierte jedes Team seine Er-
gebnisse in einer inszenierten realen
Agentur-Kunden-Situation, um den so-
genannten ,,Pitch” fur sich zu entschei-
den. Die Teilnehmer des Workshops
waren von der Fachkompetenz der
beiden Marketing-Experten begeistert.
Der Alumniverein nahm das Angebot

gerne an und unterstltzte die Organi-
sation des Workshops, um den Bay-
reuther Studierenden wieder einmal
spannende Einblicke in die Praxis ver-
mitteln zu kénnen. Burkhardt und Den-
nis sei an dieser Stelle noch einmal ein
,Herzliches Dankeschon® fur ihr auBer-
ordentliches Engagement ausgespro-
chen! (cd)

Burkhardt Kuhtz wéhrend des Workshops.
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Die Abteilung Sportmedzin/Sportphy-
siologie hat das Forum ,Sport & Me-
dizin“ ins Leben gerufen, das sich als
Briicke zwischen sportmedizinischer
Wissenschaft, sportmedizinischer
Praxis und Sport treibender/sportinte-
ressierter Bevolkerung versteht. Daher
fand in diesem Rahmen am 14. Juli im
Audimax der Uni Bayreuth ein Vortrag
von Timo Bracht und Dr. med. Klaus
Péttgen statt.

Seit Jahren schon gehdért Timo Bracht
zur absoluten Weltspitze im Langdis-
tanz-Triathlon. Aktiv ist er als Triathlet
seit 1993 und seit seinem Sieg 2003
beim Ironman France startet er als
Profi. 2007 und 2009 wurde er mit
seinem Sieg beim Ironman Europe in
Frankfurt jeweils mit Streckenrekord
Europameister und belegte ebenfalls
2009 bei den Weltmeisterschaften auf
Hawaii den 3. Platz. Timo Bracht sticht
nicht nur durch seine sportlichen Erfol-
ge, sondern auch mit seiner klaren An-

Im Rahmen des interkulturellen For-
schungsprojekts  ,Kérperlich-sportli-
che Aktivitat als Gesundheitsverhalten”
sind derzeit drei chinesische Wissen-
schaftler fir zehn Wochen Gaste am
Lehrstuhl Sportwissenschaft Il (Prof.
Dr. Brehm) der Universitét Bayreuth.

Dr. Yanping Duan ist Leiterin der Abtei-
lung Sportpsychologie am Wuhan Ins-
titute of Physical Education, Dr. Zhijan
Huang ist stellvertretender Dekan der
Fakultat Health Science und Professor
Dr. Gangyan Si ist sowohl Mitglied des
Wuhan Institute of Physical Education
als auch Leiter der Abteilung Sport-
psychologie am Hongkong Institute of

Newsletter_12-10_4.indd 11

ti-Doping-Haltung hervor. Er gilt als ei-
ner der bestkontrollierten Sportler und
stellt als ,,glaserner Athlet” seine Werte
der Offentlichkeit zur Verfligung.

In seinem Vortrag an der Uni Bay-
reuth referierte Timo Bracht Uber sei-
ne jahrelangen Erfahrungen auf der
Triathlon-Langdistanz, Uber spezielle
Trainingsvorbereitungen, Uber seine
Motivation die Strapazen durchzuste-
hen und Uber seine Aktivitdten in der
Dopingbekampfung.

Sport Science. Von deutscher Seite
gehdren zur Forschergruppe neben
Professor Dr. Walter Brehm Helmut
Strobl und PD Dr. Susanne Tittlbach.

Im Rahmen des Aufenthalts hielt Pro-
fessor Dr. Gangyan Si eine Vorlesung
zum Thema ,,Psychologische Betreu-
ung im Hochleistungssport an den
Beispielen Hongkong und China®“. Zu
diesem Themenkomplex referierte er
ebenfalls im sportwissenschaftlichen
Kolloquium des Instituts fiir Sportwis-
senschaft.

Professor Dr. Si verfligt einerseits Uber
einen fundierten sportpsychologischen

Begleitet wurde Timo Bracht von Dr.
med. Klaus Péttgen, der Uber das Be-
lastungsprofil und Uber Risiken beim
Ironman sowie Uber die Vorbereitung
von Spitzenathleten auf einen solchen
Wettkampf berichtete. Dr. Pdttgen ist
Facharzt fir Arbeits- und Allgemein-
medizin. Als aktiver Triathlet nahm er
bereits sieben Mal am Ironman auf
Hawaii teil und wurde 1999 in seiner
Altersklasse Weltmeister auf der Lang-
distanz. Er ist Arzt des Hessischen
Triathlon-Leistungszentrums und seit
2002 Medizinischer Leiter des Teams
I[ronman Germany. Beim I[ronman Euro-
pe, der offiziellen Europameisterschaft
auf der Langdistanz, ist er langjéhriger
Verantwortlicher fir die medizinische
Betreuung. Wissenschaftlich ist Dr.
Péttgen Experte in der Beurteilung von
Anti-Doping-MaBnahmen. (fs)
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Hintergrund, andererseits ist er pro
Jahr etwa 100 Tage mit Spitzenteams
aus Hongkong und China international
zur Betreuung am Athleten unterwegs.
Insbesondere seine Beispiele aus der
Praxis machten seine Beitrdge sowohl
fur die Studierenden als auch fir die
Dozenten des Instituts fiir Sportwissen-
schaft auBergewdhnlich spannend. (fs)
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18. Konferenz der European
Association for Sport Management

Die 18. Konferenz der European Asso-
ciation for Sport Management (EASM)
fand vom 15. bis 18. September 2010
in Prag, Tschechien, statt. Die Uni-
versitdt Bayreuth wurde auf dieser
Konferenz von Prof. Dr. Herbert Wo-
ratschek, Dipl.-SpOec. Tim Strébel,
Dipl.-SpOec. Christian Durchholz und
Dipl.-Kfm. Reinhard Kunz (alle Lehr-
stuhl fiir Dienstleistungsmanagement)
vertreten.

Neben dem wissen-
schaftlichen Teil der
Konferenz ~ wurden
in Prag auch Wei-
chen fir die Zukunft
der Wissenschafts-
disziplin  Sportma-
nagement gestellt.
Wahrend der Kon-

Prof. Dr. Herbert
Woratschek

Vize-Président EASM  garanz trafen sich die

Prasidenten und Vorstandsmitglieder
der weltweit gréBten Sportmanage-
ment-Verbdnde zu einem Alliance-
Meeting. Neben den Vertretern der
EASM (u.a. reprasentiert durch Prof.
Dr. Woratschek in seiner Funktion als
Vize-Préasident der EASM) nahmen
Vertreter der North American Society
of Sport Management, der Sport Ma-
nagement Association of Australia and
New Zealand und der Asian Associa-
tion of Sport Management daran teil.
Im Kern dieses Meetings stand die
Idee zur Griindung einer World Asso-
ciation of Sport Management. Prof. Dr.
Woratschek wird hierzu im Auftrag der

EASM die Gesprache mit den Partner-
verbanden flihren, zu denen auch noch
die neu gegriindeten Verbé&nde der La-
tin American Association of Sport Ma-
nagement und der Sport Management
Association of Africa zu z&hlen sind.

Im Rahmen der 18. EASM-Konferenz
trafen sich insgesamt Uber 400 Teil-
nehmer aus Forschung und Praxis
aus der ganzen Welt in Prag, um sich
in zahlreichen Workshops und Uber
200 wissenschaftlichen Vortradgen
Uber aktuelle Entwicklungen im Sport-
management auszutauschen. Dabei
prasentierte auch das Team des Lehr-
stuhls fur Dienstleistungsmanagement
eigene Forschungsergebnisse: Chris-
tian Durchholz stellte zusammen mit
Prof. Dr. Woratschek die Ergebnisse
einer Studie in Zusammenarbeit mit
dem Deutschen FuBball-Bund (DFB)
Uber die Preisakzeptanz unterschied-
licher Zuschauersegmente hinsichtlich
der FIFA FrauenfuBball-WM 2011 in
Deutschland vor. Reinhard Kunz be-
richtete zusammen mit Prof. Dr. James
Santomier (Sacred Heart University,
USA) und Prof. Dr. Woratschek Uber
die neuesten Erkenntnisse zum Nut-
zungsverhalten von Konsumenten in
Bezug auf Sportinhalte im Mobile TV.
Tim Strébel gab zusammen mit Prof.
Dr. PreuB (Johannes Gutenberg-Uni-
versitdt, Mainz) einen Einblick in die
Aktivitdten zum Place Branding wah-
rend der Olympischen Spiele in Turin
2006, Peking 2008 und Vancouver
2010. Die drei Vortrage stieBen jeweils
auf reges Interesse und genossen eine
groBe Hérerschaft, wodurch es auch
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zu ergiebigen wissenschaftlichen Dis-
kussionen kam.

Im Vorfeld zur Konferenz wurde eben-
falls in Prag vom 11. bis 15. Septem-
ber das dazugehdrige Internationale
Studierenden Seminar durchgefihrt.
Insgesamt nahmen fiinf Sportékono-
mie-Studierende aus Bayreuth an dem
internationalen Seminar teil, das unter
dem Motto ,Breaking Barriers“ stand.
Die Studierenden besuchten im Rah-
men des Seminars verschiedene Vor-
lesungen internationaler Referenten
und bearbeiteten in Gruppen jeweils
eine Projektaufgabe. Die Ergebnisse
wurden zum Abschluss des Seminars
présentiert. Die drei besten Gruppen
erhielten dabei die Mdglichkeit, ihre
Prasentation wahrend der EASM Kon-
ferenz den Konferenzteilnehmern vor-
zustellen. Somit gelang es auch dieses
Jahr wieder, die Studierenden aktiv in
die Konferenz einzubinden. (ts)

Unter Mitarbeit von:

Carmen Back

Peter Barthelmes (pb)
Christian Durchholz (cd)
Reinhard Kunz (rk)

Tanja Mair (tm)

PD Dr. Nicole Prommer (np)

Frank Schmélzle (fs)

Bernhard Steinmetz (bs)

Florian Wachendorf (fw)

Christian Wiegand (cw)

Prof. Dr. Herbert Woratschek (hw)
Prof. Dr. Klaus Zieschang
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